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ВСТУП 
 

 Робоча програма навчальної дисципліни визначає дидактичну 

структуру й тематичну карту навчальної дисципліни відповідно до 

навчального плану та робочого навчального плану Національного 

юридичного університету імені Ярослава Мудрого, навчально-методичне та 

інформаційне забезпечення навчальної дисципліни, обсяг навчання, форми й 

засоби поточного і підсумкового контролю знань студентів усіх напрямів 

підготовки освітнього ступеня «Магістр».  

Навчальна дисципліна «Маркетинговий бізнес-консалтинг» належить 

до навчальних дисциплін спеціальної фахової підготовки, є обов’язковою і 

входить до ядра освітньо-професійної програми за другим (магістерським) 

рівнем вищої освіти. 

Мета навчальної дисципліни «Маркетинговий бізнес-консалтинг» – 

формування теоретичних знань і практичних навичок, фахових 

компетентностей з методології, інструментарію, організації консультування 

щодо маркетингової діяльності бізнес-організацій для забезпечення 

фундаментальної підготовки здобувачів вищої освіти у сфері бізнес-

консалтингу.  

Основні завдання: 

– формування системи теоретичних знань щодо змісту, потенціалу, 

технологій, інструментарію маркетингового бізнес-консалтингу, 

характеристик основних видів послуг для здійснення професійної діяльності 

в сфері маркетингового консультування; 

– оволодіння методами та прийомами формування оптимальних 

моделей консультант-клієнтських відносин і типів консультування, взаємодії 

суб’єктів консультування у маркетинговому бізнес-консалтингу; 

– формування теоретичних та методичних знань, практичних навичок 

із маркетингового аудиту як всебічного аналізу маркетингової діяльності 

підприємства та визначення оптимальних шляхів підвищення її ефективності, 
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що є базовою передумовою здійснення ефективної консалтингової діяльності 

в сфері маркетингу; 

– засвоєння і використання методології та сучасних технік організації 

маркетингових досліджень, створення маркетингової інформаційної системи 

організації, розуміння ролі консультанта в процесі організації проведення 

маркетингового дослідження; 

– оволодіння науковими підходами та практичними методами і 

прийомами консультування з питань сегментування ринку, розроблення 

цільового ринку фірми, прогнозування маркетингової діяльності фірми на 

цільовому ринку; 

– формування теоретичних знань і прикладних навичок щодо аналізу, 

проектування та оптимізації продуктового портфелю фірми, консалтингу 

розроблення її продуктової стратегії з урахуванням життєвого циклу товару; 

– формування умінь із надання консалтингової послуги з питань 

факторів і методів ціноутворення, вибору і реалізації цінової стратегії фірми; 

– набуття навичок консультативної діяльності з питань організації 

каналів розподілу продукції фірми, вибору ринкових посередників та 

розроблення стратегії охоплення ринку; 

– оволодіння практичними методами консалтингу розроблення плану 

просування компанії (продукту, бренду, проекту), підбору засобів 

просування та оцінки їх ефективності. 

При вивченні навчальної дисципліни «Маркетинговий бізнес-

консалтинг» у студентів мають бути сформовані такі предметні 

компетентності: знання сутності та предметної сфери маркетингового бізнес-

консалтингу як виду управлінського консультування; знання механізму 

функціонування ринку послуг маркетингового консалтингу та маркетингових 

досліджень; знання змісту та характеристик основних видів послуг 

маркетингового бізнес-консалтингу; знання змісту, цілей та функцій 

маркетингової діяльності фірм, особливостей організації та управління 
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маркетинговою діяльністю бізнесу різних видів і масштабів; уміння 

організовувати процес маркетингового бізнес-консалтингу; уміння визначати 

цілі, завдання, ризики проектів маркетингового консалтингу на кожному 

етапі консалтингового циклу в розрізі основних видів послуг; знання 

сутності, інноваційних методик проведення та ролі маркетингових 

досліджень у бізнес-консультуванні; навички організації маркетингового 

дослідження за допомогою консультанта; уміння здійснювати комплексний 

аудит маркетингу; навички надання консалтингових послуг із 

маркетингового аналізу ринку; уміння здійснювати консультаційний 

супровід прийняття управлінських рішень із вибору цільового ринку фірми, 

маркетингової сегментаційної стратегії та стратегії позиціонування 

(перепозиціонування) продукту/бренду; знання принципів управління 

асортиментом фірми, способів і стратегій диференціації продукту; навички 

консультування з питань продуктової політики фірми, методів створення 

нових продуктів та ефективності розширення асортименту; навички 

застосування сучасних інструментів аналізу продуктового портфелю фірми; 

знання цілей та факторів ціноутворення, ринкових та витратних методів 

ціноутворення у маркетингу; уміння надавати консалтингові послуги з 

питань ціноутворення (прайсингу); навички консультування з вибору і 

реалізації цінової стратегії, розроблення дисконтної політики; знання 

структури, параметрів та способів організації каналів розподілу продукції; 

навички надання консалтингових послуг з форм роботи підприємства-

виробника з різними типами торгових посередників; уміння надавати 

консультації з організації та ведення маркетингової діяльності компанії в 

мережі Інтернет; навички консультування з розробки плану просування 

компанії (продукту, бренду, проекту), підбору засобів просування; уміння 

надавати консультації з просування товарів і послуг в Інтернет; знання 

основних принципів клієнтського маркетингу, способів утримання, розвитку 

та повернення клієнтів. 

Формування предметних компетентностей навчальної дисципліни має 
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сприяти досягненню результатів навчання, передбачених освітньо-

професійною програмою другого (магістерського) рівня (базова компонента). 

 
1. ОПИС НАВЧАЛЬНОЇ ДИСЦИПЛІНИ 

 
1.1. Фінансово-правовий факультет 

 (денна форма навчання)  
Найменування 

показників  
Галузь знань, спеціальність, 

рівень освіти 

Дидактична структура 
навчальної дисципліни 

денна форма навчання 

Кількість кредитів – 5,0   
Галузь знань – 05 «Соціальні 

та поведінкові науки» 
 

Спеціальність – 051 
«Економіка» 

 
Спеціалізація - «Бізнес-

консалтинг» 
 

Рівень освіти – 
другий (магістерський) 

 

Обов’язкова  
 

Модулів – 2  Рік підготовки: 
 семестр 
Загальна кількість годин - 
150  

2-й 
Лекції 

Тижневих годин для 
денної форми навчання: 
аудиторних – 2-4, 
самостійної роботи 
студента - 6-8  

20 год. 
Практичні заняття 

28 год. 
Самостійна робота 

102 год. 
Вид контролю: іспит 

 
1.2. Фінансово-правовий факультет 

(заочна форма навчання) 
 

Найменування показників  Галузь знань, спеціальність, 
рівень освіти  

Дидактична структура 
навчальної дисципліни 

заочна форма навчання 

Кількість кредитів – 5,0   
Галузь знань – 07 
«Управління та 

адміністрування»  
 

Спеціальність – 073 
«Менеджмент» 

 
Спеціалізація – «Бізнес-

адміністрування» 
 

Рівень освіти – 
другий (магістерський) 

 

Обов’язкова  
 

Модулів 2 Рік підготовки: 
Індивідуальне завдання  Семестр 
Загальна кількість годин – 
150 

2-й 
Лекції 

самостійної роботи 
студента - 132 год.  

8 год. 
Практичні заняття 

10 год. 
Самостійна робота 

132 год. 
Індивідуальні завдання:  

Вид контролю: іспит 
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2. ТЕМАТИЧНА КАРТА НАВЧАЛЬНОЇ ДИСЦИПЛІНИ 
 

2.1. Фінансово-правовий факультет  
 (денна форма навчання) 
2-й семестр 2019/2020 н. р. 

 
лекції – 20 годин; 
практичні заняття – 28 годин;  
консультації – 9 годин. 
№ 
п/п 

Кален
дарні 

строки 

Модуль №. Назва /Тема 
лекції, практичного 

/семінарського заняття, 
консультації 

Аудиторні заняття 
/контактні/ 

(кількість годин) 

Форми 
та засоби 
поточног

о та 
підсумко

вого 
контрол

ю 

Лек
ції 

Практи
чні/семі
нарські 
заняття 

Консул
ьтації 

(групові
/індивід
уальні) 

Інші 
види 

занять 

1.  10.02.2
020.-

15.02.2
020 

Модуль 1. 
Теоретичні засади та 

організація 
маркетингового бізнес-

консалтингу 
 

Тема 1. Маркетинговий 
бізнес-консалтинг як 

професійна діяльність. 
Лекція.  

 
 
 
 

 
 
 
2 

    
 

2.  17.02.2
020-

22.02.2
020 

Тема 1. Маркетинговий 
бізнес-консалтинг як 

професійна діяльність. 
Лекція. 

 
 Тема 1. Маркетинговий 
бізнес-консалтинг як 
професійна діяльність. 

Практичне заняття 

 
 

2 

 
 
 
 
 
 
 
 
2 

   

3.  24.02.2
020-

29.02.2
020 

Тема 2. Організація 
процесу маркетингового 

бізнес-консалтингу. 
Лекція.  

 
Тема 1. Маркетинговий 

бізнес-консалтинг як 
професійна діяльність. 
Практичне заняття 

 
 
 

2 

 
 

 
 
 

 
 
2 

 
 
 
1 

  

4.  2.03.20
20-

7.03.20
20 

Тема 3. Маркетингові 
дослідження та 

маркетинговий аудит як 
база маркетингового 

консультування. Лекція 
 

 
 
2 

 
 
 
 
 
 

 
 
1 
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Тема 2. Організація 
процесу маркетингового 

бізнес-консалтингу. 
Практичне заняття 

 
 
 
2 

5.  9.03.20
20-

14.03.2
020 

Модуль 2. Сучасні 
методи та технології 

маркетингового бізнес-
консалтингу 

Тема 4. Консалтингові 
послуги з 

маркетингового аналізу 
ринку. Лекція. 

 
Тема 3. Маркетингові 

дослідження та 
маркетинговий аудит як 

база маркетингового 
консультування.  

Практичне заняття 

 
 
 
 
 
 

2 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
2 

 
 
1 

   

6.  16.03.2
020-

21.03.2
020 

Тема 5. Продуктовий 
консалтинг. Лекція. 

 
Модуль 1 / Колоквіум 

 
2 

 
 
 
2 

 
1 

 
 
 
 
 

 
 
 

Колоквіу
м 

7.  23.03.2
020-

28.03.2
020 

Тема 5. Продуктовий 
консалтинг. Лекція. 

 
Тема 4. Консалтингові 

послуги з 
маркетингового аналізу 

ринку. 
Практичне заняття 

 
2 

 
 
 
 
 
 
2 

 
1 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

8.  30.03.2
020-

4.04.20
20 

Тема 6. Консультаційні 
послуги з питань 

ціноутворення 
(прайсинг).  

Лекція. 
 

Тема 4. Консалтингові 
послуги з 

маркетингового аналізу 
ринку. 

Практичне заняття 

 
 

2 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
2 

 
 
1 

  

9.  6.04.20
20-

11.04.2
020 

Тема 7. Дистрибуційний 
консалтинг. Лекція. 

 
Тема 5. Продуктовий 

консалтинг. 

 
2 
 

 
 

 
 
2 
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Практичне заняття 
10.  13.04.2

020-
18.04.2

020 

Тема 8. Промоушн 
консалтинг. Лекція. 

 
Тема 5. Продуктовий 

консалтинг. Практичне 
заняття  

 
2 

 
 
 
 
2 

 
1 

  

11.  20.04.2
020-

25.04.2
020 

Тема 6. Консультаційні 
послуги з питань 

ціноутворення 
(прайсинг).  

Практичне заняття  

  
 
2 

 
 
1 

  

12.  27.04.2
020-

2.05.20
20 

Тема 7. Дистрибуційний 
консалтинг. 

Практичне заняття  
Тема 8. Промоушн 

консалтинг. 
Практичне заняття 

  
2 
 
 
 
2 

 

   

13.  4.05.20
20-

9.05.20
20 

Тема 8. Промоушн 
консалтинг. 

Практичне заняття  
 

Модуль 2 / Колоквіум. 

  
2 
 
 
2 

 
1 

 
 
 
 
 

 
 
 
 

Колоквіу
м  

14.  травен
ь 2020 

р. 

     Іспит 

 
2.2. Фінансово-правовий факультет 

(заочна форма навчання) 
1-й семестр 2019/2020 н.р. 

 
лекції – 8 годин; 
практичні заняття – 10 годин; 
консультації - 18 годин. 
 

№ 
п/п 

Календа
рні 

строки 

Модуль №. Назва 
/Тема лекції, 
практичного 

/семінарського 
заняття, 

консультації 

Аудиторні заняття 
/контактні/ 

(кількість годин) 

Форми 
та засоби 
поточног

о та 
підсумко

вого 
контрол

ю 

Лекці
ї 

Практи
чні/семі
нарські 
заняття 

Консул
ьтації 

(групові
/індивід
уальні) 

Інші 
види 
занят

ь 

1. березень 
2020 р. 

Оглядові лекції  8     

2. березень 
2020 р. 

Тема 1. 
Маркетинговий 
бізнес-консалтинг як 
професійна діяльність. 

 4 
 
 
 

  іспит 
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Практичне заняття 
 
Тема 4. 
Консалтингові 
послуги з 
маркетингового 
аналізу ринку.  
 
Тема 5. 
Продуктовий 
консалтинг.  
Практичне заняття 
 
Тема 5. 
Консультаційні 
послуги з питань 
ціноутворення 
(прайсинг).  
Практичне заняття 

 
 
 
2 
 
 
 
 
 
 
2 
 
 
 
 
 
2 

 

3. ДИДАКТИЧНІ ПРИНЦИПИ, ІННОВАЦІЙНІ ТЕХНОЛОГІЇ ТА 

ІНТЕРАКТИВНІ МЕТОДИ ВИКЛАДАННЯ 

3.1. Викладання навчальної дисципліни «Маркетинговий бізнес-

консалтинг» здійснюється відповідно до принципів дидактики, а саме: 

– використання компетентнісного підходу в навчанні; 

– орієнтація на результати навчання; 

– модуляризація навчання; 

– використання трансферно-накопичувальної системи кредитів; 

– застосування лінійної системи побудови навчальної програми 

дисципліни; 

– принцип єдності теоретичної і практичної підготовки студентів; 

– принцип професійної спрямованості; 

– принцип єдності наукової і навчальної діяльності викладачів 

кафедри; 

– принцип науковості; 

– принцип доступності; 

– принцип систематичності; 

– принцип виховання; 
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– принцип індивідуалізації; 

– принцип наочності; 

– принцип свідомості і активності; 

– академічна свобода учасників освітнього процесу; 

– мотиваційне забезпечення освітньої діяльності; 

– принцип партнерства; 

– демократизація і гуманізація педагогічного процесу. 

 

3.2. У навчальному процесі використовуються такі інноваційні 

технології: 

– проблемного навчання; 

– контекстного навчання; 

– інтерактивного навчання; 

– студентоцентристського навчання; 

– мультимедійні технології; 

– мережеві технології. 

 

3.3. У навчальному процесі застосовуються інтерактивні методи 

навчання: евристична бесіда, дискусія, кейс-метод, рольові/ділові ігри, 

круглий стіл, мозковий штурм. 

 

4. МЕТОДИ ПЕДАГОГІЧНОГО КОНТРОЛЮ 

Для оцінювання навчальних досягнень студентів використовуються: 
1. Традиційні методи: 

– методи усного контролю: усне опитування; диспут (групова 

дискусія); моделювання та аналіз ситуаційних завдань; підготовка усних 

доповідей; колоквіум, іспит; 

– методи письмового контролю: розв’язання тестових завдань, 

практичних завдань і задач; підготовка та захист есе або рефератів за 

ініціативою студента; контрольні роботи. 
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2. Інноваційні методи: ділові або рольові ігри; аналіз і захист кейсів.  

3. Методи самоконтролю: самооцінка студента за питаннями для 

самоконтролю.  

 

5. ШКАЛА ПІДСУМКОВОЇ ОЦІНКИ ЗНАНЬ СТУДЕНТІВ 

Підсумкова оцінка з навчальної дисципліни виставляється в залікову 

книжку відповідно до такої шкали: 
Оцінка 
за шкалою 
ECTS 

Визначення Оцінка  
за національною 
шкалою 

Оцінка 
за 100- бальною 
шкалою, що 
використовується 
в НЮУ 

А Відмінно – відмінне виконання, 
лише з незначною кількістю 
помилок 

5 
 
 

90 – 100 
В Дуже добре – вище середнього 

рівня з кількома помилками 
4 

 
80 – 89 

С Добре – у цілому правильна 
робота з певною кількістю 
незначних помилок 

 
75 – 79 

D Задовільно – непогано, але зі 
значною кількістю недоліків 3 

 
70 – 74 

Е Достатньо – виконання 
задовольняє мінімальні критерії 

 
60 – 69 

FX Незадовільно – потрібно 
попрацювати перед тим, як 
перескладати 2 

 
 

35 – 59 
F Незадовільно – необхідна 

серйозна подальша робота, 
обов’язковий повторний курс 

 
 

0 – 34 
 

6. НАВЧАЛЬНО-МЕТОДИЧНЕ ЗАБЕЗПЕЧЕННЯ НАВЧАЛЬНОЇ 

ДИСЦИПЛІНИ 

Збірник завдань для проведення практичних занять з навчальної 

дисципліни «Маркетинговий бізнес-консалтинг» для студентів магістратури / 

уклад. О. О. Набатова. Харків: Нац. юрид. ун-т імені Ярослава Мудрого, 

2018. 11 с. 

Плани практичних занять і завдання для самостійної роботи з 

навчальної дисципліни «Маркетинговий бізнес-консалтинг» для студентів 

другого (магістерського) рівня вищої освіти галузі знань 05 «Соціальні та 
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поведінкові науки» спеціальності 051 «Економіка» спеціалізації «Бізнес-

консалтинг» денної форми навчання / уклад. О. О. Набатова. Харків: Нац. 

юрид. ун-т ім. Ярослава Мудрого, 2019. 63 с. 

Плани практичних занять і завдання для самостійної роботи з 

навчальної дисципліни «Маркетинговий бізнес-консалтинг» для студентів 

другого (магістерського) рівня вищої освіти галузі знань 05 «Соціальні та 

поведінкові науки» спеціальності 051 «Економіка» спеціалізації «Бізнес-

консалтинг» заочної форми навчання / уклад. О. О. Набатова. Харків: Нац. 

юрид. ун-т ім. Ярослава Мудрого, 2019. 55 с. 

Програма навчальної дисципліни «Маркетинговий бізнес-консалтинг» 

для студентів другого (магістерського) освітньо-кваліфікаційного рівня 

галузі знань 05 «Соціальні та поведінкові науки» спеціальності 051 

«Економіка» спеціалізації «Бізнес-консалтинг» фінансово-правового 

факультету. Харків: Нац. юрид. ун-т ім. Ярослава Мудрого, 2018. 42 с. 

Силабус навчальної дисципліни «Маркетинговий бізнес-консалтинг» 

для студентів другого (магістерського) рівня вищої освіти галузі знань 05 

«Соціальні та поведінкові науки» спеціальності 051 «Економіка» 

спеціалізації «Бізнес-консалтинг» заочної форми навчання / розроб. О. О. 

Набатова. Харків: Нац. юрид. ун-т ім. Ярослава Мудрого, 2019. 24 с. 

 

7. ІНФОРМАЦІЙНЕ ЗАБЕЗПЕЧЕННЯ НАВЧАЛЬНОЇ ДИСЦИПЛІНИ 

Нормативно-правові акти: 

Господарський кодекс України від 16. 01. 2003 р. № 436-IV. Відомості 

Верховної Ради України. 2003. № №18-22. Ст. 144. Дата оновлення: 06.01. 

2018. URL: https://zakon.rada.gov.ua/laws/show/436-15/card6 (дата звернення: 

05.09.2019). 

Про захист від недобросовісної конкуренції: Закон України від 

07.06.1996 № 236/96-ВР. Відомості Верховної ради. 1996. № 36. Ст. 164. Дата 

оновлення: 12.11.2015. URL: https://zakon.rada.gov.ua/laws/show/236/96-

%D0%B2%D1%80 (дата звернення: 05.09.2019). 

https://zakon.rada.gov.ua/laws/show/436-15/card6
https://zakon.rada.gov.ua/laws/show/236/96-%D0%B2%D1%80
https://zakon.rada.gov.ua/laws/show/236/96-%D0%B2%D1%80
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Про захист економічної конкуренції: Закон України від 11.01.2001 № 

2210-ІІІ. Відомості Верховної Ради України. 2001. № 12. Ст. 64. Дата 

оновлення: 07.03.2018. URL: https://zakon.rada.gov.ua/laws/show/2210-14 (дата 

звернення: 05.09.2019). 

Про захист прав споживачів: Закон України від 12.05.1991 № 1024-ХІІ. 

Відомості Верховної Ради України. 1991. № 30. Ст. 379. Дата оновлення: 

16.07.2019. URL: https://zakon.rada.gov.ua/laws/show/1023-12 (дата звернення 

05.09.2019). 

Про рекламу: Закон України від 03.07.1996 № 271/96-ВР. Відомості 

Верховної Ради України. 1996. № 39. Ст. 181. Дата оновлення: 30.01.2018. 

URL: https://zakon.rada.gov.ua/laws/show/270/96-%D0%B2%D1%80 (дата 

звернення 05.09.2019). 

Про ціни і ціноутворення: Закон України від 21.06.2012 № 5007-VI. 

Відомості Верховної Ради України. 2013. № 19-20. Ст. 190. Дата оновлення: 

26.07.2018. URL: https://zakon.rada.gov.ua/laws/show/5007-17 (дата звернення 

20.02.2018).  

Цивільний кодекс України від 16.01.2003 р. № 435-IV. Відомості 

Верховної Ради України. 2003. №№ 40-44. Ст. 356. Дата оновлення: 28.02. 

2019. URL: https://zakon.rada.gov.ua/laws/show/435-15 (дата звернення: 

05.09.2019). 

Основна література 

Підручники 

Викладачів кафедри економічної теорії НЮУ імені Ярослава Мудрого: 

Основи економічної теорії: підручник / за заг. ред. Л. С. Шевченко. 

Харків: Право, 2010. 448 с. 

Інших авторів: 

Безкровний М. Ф., Кропивко М. Ф., Палеха Ю. І., Іщенко Т. Д. 

Організація інформаційно-консультаційної діяльності: підручник. Київ: 

Видавництво Ліра-К, 2015. 408 с.  

Безкровний М. Ф., Кропивко М. Ф., Палеха Ю. І., Іщенко Т. Д. 

https://zakon.rada.gov.ua/laws/show/2210-14
https://zakon.rada.gov.ua/laws/show/1023-12
https://zakon.rada.gov.ua/laws/show/270/96-%D0%B2%D1%80
https://zakon.rada.gov.ua/laws/show/5007-17
https://zakon.rada.gov.ua/laws/show/435-15
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Управлінський консалтинг: підручник. Київ: Видавництво Ліра-К, 2015. 336 

с.  

Маркетингові дослідження: підручник / Н. С. Косар та ін.; Нац. ун-т 

"Львів. політехніка". Львів: Вид-во Львів. політехніки, 2018. 457 с. 

Попова Н. В. Маркетинг: підруч. Харків: В справі, 2016. 298 с.  

Навчальні посібники 

Викладачів кафедри економічної теорії НЮУ імені Ярослава Мудрого: 

Вступ до маркетингу: конспект лекцій / за ред. Л. С. Шевченко. Харків: 

Нац. юрид. акад. України ім. Ярослава Мудрого, 2008. 71 с. 

Економіка інтелектуальної власності: науково-методичні матеріали для 

підготовки докторантів, аспірантів і магістрів за напрямом «Інтелектуальна 

власність» / за ред. Л. С. Шевченко. Харків: Право, 2015. 120 с. URL: 

http://dspace.nlu.edu.ua/bitstream/123456789/12373/1/Shevchenko_2015.pdf 

(дата звернення: 05.09.2019). 

Економіка підприємства: навч. посіб. / за заг. ред. Л. С. Шевченко. 

Харків: Нац. ун-т «Юрид. акад. України ім. Ярослава Мудрого», 2011. 208 с. 

URL: http://library.nlu.edu.ua/POLN_TEXT/POSIBNIKI_2011/0019.pdf (дата 

звернення: 05.09.2019). 

Економічна теорія: навч. посіб. / за заг. ред. Л. С. Шевченко. Харків: 

Право, 2019. 268 с.  

Марченко О. С. Бізнес-консалтинг: навч. посіб. Харків: Право, 2019. 

204 с. 

Менеджмент юридичної фірми: конспект лекцій: електронне видання: 

галузь знань 0304 «Право», освітньо-кваліфікаційний рівень «Магістр», 

спеціальність 8.03040101 «Правознавство» для студентів денних факультетів 

/ укл. Шевченко Л. С. та ін. Харків: Нац. Ун-т «Юрид. акад.України ім. 

Ярослава Мудрого», 2013. 136 с. URL: 

http://dspace.nlu.edu.ua/bitstream/123456789/1718/1/Pr_39.pdf (дата звернення: 

05.09.2019). 

Шевченко Л. С. Введение в маркетинг. Учебно-практ. пособие. 

http://irbis-nbuv.gov.ua/cgi-bin/irbis_all/cgiirbis_64.exe?Z21ID=&I21DBN=EC&P21DBN=EC&S21STN=1&S21REF=10&S21FMT=fullw&C21COM=S&S21CNR=20&S21P01=3&S21P02=0&S21P03=A=&S21COLORTERMS=0&S21STR=%D0%9F%D0%BE%D0%BF%D0%BE%D0%B2%D0%B0%2C%20%D0%9D%D0%B0%D0%B4%D1%96%D1%8F%20%D0%92%D0%B0%D1%81%D0%B8%D0%BB%D1%96%D0%B2%D0%BD%D0%B0
http://dspace.nlu.edu.ua/bitstream/123456789/12373/1/Shevchenko_2015.pdf
http://library.nlu.edu.ua/POLN_TEXT/POSIBNIKI_2011/0019.pdf
http://dspace.nlu.edu.ua/bitstream/123456789/1718/1/Pr_39.pdf
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Харьков: Консум, 2000. 672 с. 

Шевченко Л. С. Стратегічний бізнес-консалтинг: навч. посіб. Харків: 

Право, 2019. 302 с. 

Інших авторів: 

Голованова М. А. Маркетинговые исследования международных и 

внутренних рынков: учеб. пособие. Харьков: ХАИ, 2017. 95 с. 

Гонтарева І. В. Управління консалтинговою діяльністю: конспект 

лекцій. Харків: Вид. ХНЕУ, 2010. 136 с.  

Іванова Л. О., Семак Б. Б., Вовчанська О. М. Маркетинг послуг: навч. 

посіб. Львів: Вид-во Львів. торг.-екон. ун-ту, 2018. 507 с.  

Калініченко Л. Л., Кильницька Є. В., Панов А. М. Маркетинг: навч. 

посіб. Харків, 2017. 168 с.  

Кордзая Н. Р. Основи інтернет-маркетингу: навч. посіб. Херсон: ОЛДІ-

ПЛЮС, 2018. 163 с. 

Коростильов В. Управлінське консультування. Київ: МАУП,2003. 104 

с. 

Кузик О. В. Маркетинг послуг: технології та стратегії: навч. посіб. 

Львів: ЛНУ імені Івана Франка, 2018. - 337 с.  

Лялюк А. М. Маркетинг: навч. посіб. Луцьк: Вежа-Друк, 2018. 299 с.  

Маркетинг: навч. посіб. / за заг. ред. Г. О. Дорошенко. Харків: Тім 

Пабліш Груп, 2016. 411 с.  

Маркетингова товарна політика: навч. посіб. для студентів ВНЗ / 

Захарченко П. В. та ін. Київ: КНУБА, 2016. 143 с. 

Маркетингові комунікації: навч. посіб. / П. В. Захарченко та ін. Київ: 

КНУБА, 2016. 151 с. 

Маслій Н. Д. Маркетинг: навч.-метод. посіб. для студентів екон. спец. 

ВНЗ. Одеса: Астропринт, 2017. 180 с.  

Олексенко Л. В. Маркетингова політика розподілу: навч. посіб. для 

студентів ВНЗ. Київ: Ліра-К, 2018. 467 с. 

Петруня Ю. Є., Петруня В. Ю. Маркетинг: навч. посіб. 

http://irbis-nbuv.gov.ua/cgi-bin/irbis_all/cgiirbis_64.exe?Z21ID=&I21DBN=EC&P21DBN=EC&S21STN=1&S21REF=10&S21FMT=fullw&C21COM=S&S21CNR=20&S21P01=3&S21P02=0&S21P03=A=&S21COLORTERMS=0&S21STR=%D0%9A%D0%B0%D0%BB%D1%96%D0%BD%D1%96%D1%87%D0%B5%D0%BD%D0%BA%D0%BE%2C%20%D0%9B%D1%8E%D0%B4%D0%BC%D0%B8%D0%BB%D0%B0%20%D0%9B%D0%B5%D0%BE%D0%BD%D1%96%D0%B4%D1%96%D0%B2%D0%BD%D0%B0
http://irbis-nbuv.gov.ua/cgi-bin/irbis_all/cgiirbis_64.exe?Z21ID=&I21DBN=EC&P21DBN=EC&S21STN=1&S21REF=10&S21FMT=fullw&C21COM=S&S21CNR=20&S21P01=3&S21P02=0&S21P03=A=&S21COLORTERMS=0&S21STR=%D0%9A%D1%83%D0%B7%D0%B8%D0%BA%2C%20%D0%9E%D0%BB%D0%B5%D0%B3%20%D0%92%D0%BE%D0%BB%D0%BE%D0%B4%D0%B8%D0%BC%D0%B8%D1%80%D0%BE%D0%B2%D0%B8%D1%87
http://irbis-nbuv.gov.ua/cgi-bin/irbis_all/cgiirbis_64.exe?Z21ID=&I21DBN=EC&P21DBN=EC&S21STN=1&S21REF=10&S21FMT=fullw&C21COM=S&S21CNR=20&S21P01=3&S21P02=0&S21P03=A=&S21COLORTERMS=0&S21STR=%D0%9B%D1%8F%D0%BB%D1%8E%D0%BA%2C%20%D0%90%D0%BB%D0%BB%D0%B0%20%D0%9C%D0%B8%D0%BA%D0%BE%D0%BB%D0%B0%D1%97%D0%B2%D0%BD%D0%B0
http://irbis-nbuv.gov.ua/cgi-bin/irbis_all/cgiirbis_64.exe?Z21ID=&I21DBN=EC&P21DBN=EC&S21STN=1&S21REF=10&S21FMT=fullw&C21COM=S&S21CNR=20&S21P01=3&S21P02=0&S21P03=A=&S21COLORTERMS=0&S21STR=%D0%9C%D0%B0%D1%81%D0%BB%D1%96%D0%B9%2C%20%D0%86%D1%80%D0%B8%D0%BD%D0%B0%20%D0%94%D0%BC%D0%B8%D1%82%D1%80%D1%96%D0%B2%D0%BD%D0%B0
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